FUNDO DE DESENVOLVIMENTO E PROMOGAO TURISTICA DO IGUAGU - FUNDO IGUAGU
CNPJ N2 11.258.684/0001-42

CHAMADA N2 01/2025

REGULAMENTO

1. CONTEXTO

O Fundo de Desenvolvimento e Promogao Turistica do Iguagu - FUNDO IGUACU é uma
entidade juridica sem fins lucrativos, criada em 2009, com objetivo estatutario, em linhas
gerais para fomentar, fortalecer e desenvolver o turismo de forma sustentavel, no Destino
Iguacgu.

Além de fomentar agoes de atragdao, promogao e divulgacao do destino, com intensificacao
da divulgacdo positiva da cidade e regido, apoia a participacdo em feiras e eventos nacionais
e internacionais, acOes estratégicas nos canais de distribuicdo, divulgacdo em catalogos de
operadoras, midias especializadas e na captacao e realizacdao de eventos geradores de fluxo
turistico, o Fundo Iguacgu é responsavel pela contratacdo de diversos projetos de engenharia
e arquitetura e estudos de viabilidade, viabilizando projetos de infraestrutura,
pesquisa/estudo/capacitagdo e inovag¢do/tecnologia, que visam melhorar e ampliar a
infraestrutura urbana e turistica, através de investimentos publicos ou privados. Entre eles
pode-se citar o projeto para revitalizacao da Ponte Internacional da Amizade, projeto para o
novo sistema de pistas do Aeroporto Internacional de Foz do Iguacgu, readequacdo dos
projetos de duplicacdo da BR-469, revitalizacdo da Sinalizagao Turistica, projeto para
revitalizacdo e concessdo do Marco das Tres Fronteiras - Espaco das Américas entre outros.

Dentro desse contexto, o Fundo lguagu, como membro da Gestao Integrada do Turismo de
Foz do Iguacu (Gestdo Integrada), em conjunto com o Visit Iguassu, Secretaria Municipal de
Turismo, Itaipu Binacional e Itaipu Parquetec, disponibilizard para o exercicio de 2025, um
orcamento de R$ 5.400.00,00 (cinco milhdes e quatrocentos mil reais), a serem investidos
nas acdes propostas pela Gestao Integrada que sejam aprovadas pelo Fundo Iguacu.

O recurso sera investido em quatro linhas estratégicas:

a) Ag¢des de atragdo, promog¢do e divulgagdo: RS 4.630.000,00 (quatro milhdes,
seiscentos e trinta mil reais);

b) projetos de infraestrutura, produtos e equipamentos turisticos: RS 522.000,00
(quinhentos e vinte dois mil reais);



c)

Acdes de pesquisa, estudo e capacitagdo: RS 218.000,00 (duzentos e dezoito mil
reais);

d) Acoes de inovagdo e tecnologia: RS 30.000,00 (trinta mil reais).

2. DEFINIGOES

FAPE - Formuldrio de Apresenta¢do de Projeto Estratégico.

3. PUBLICO-ALVO

O publico-alvo desta Chamada sdo as instituicGes que compdem a Gestdo Integrada: Visit

Iguassu, Secretaria Municipal de Turismo, Itaipu Binacional e Itaipu Parquetec.

4. OBJETIVO

A presente Chamada tem por objetivo apresentar os critérios para proposicao e selecdo de

projetos para apoiar com recursos nao reembolsaveis voltados para:

a)
b)
c)
d)
e)
f)
8)
h)
i)

j)

k)

feiras e eventos de promocao e acdes de capacitagdo do Destino;

apoio a eventos estratégicos;

captagao de eventos;

consultoria em captacdo de voos para o destino;

contratacdo de assessorias e representa¢des do Destino em outros mercados;
divulgacdo e promocgdo do Destino na internet e midias;

campanhas de incentivo para canais de distribuicao;

realizacdo de capacita¢des para o turismo;

apoio a ac¢Oes de inovacgdo e tecnologia orientados a produzir resultados praticos ao
segmento do turismo do Destino;

apoiar projetos de pesquisa, estudos que promovam agdes para o desenvolvimento
econdmico e social da cidade.

apoiar projetos inovadores que impulsionam um turismo inteligente e sustentavel
em Foz do Iguacu.

5. RESULTADOS ESPERADOS

Espera-se selecionar e subsidiar um numero maximo de 30 FAPEs que estejam alinhadas

com as expectativas da presente Chamada.

6. TEMAS / DESAFIOS



6.1. Feiras e eventos de promog¢ao e a¢oes de capacitagao do Destino

Realizar eventos e feiras do setor turistico, considerando estratégias que incluem a troca de
conhecimento sobre o mercado turistico, networking entre parceiros do setor, venda de
produtos de interesse da hotelaria, e a inclusdo de entretenimento e lazer para os
participantes. Participar das principais feiras do setor de turismo, viabilizar negdcios e
adquirir conhecimento. A gestdo eficaz desses eventos contribui para manter uma opinido
publica favordvel e é um objetivo importante para qualquer regido que deseja se consolidar
no mercado.

6.2. Apoio a eventos estratégicos

O apoio a eventos estratégicos fortalece a visibilidade de Foz do lIguacu, estimula a economia
local e diversifica as atragBes turisticas. Iniciativas como festivais, féruns e convencgdes
atraem visitantes, fomentam parcerias e promovem praticas sustentaveis, posicionando a
cidade como referéncia global em turismo e contribuindo para seu desenvolvimento
econOmico e cultural.

6.3. Captacao de eventos

O apoio a grandes eventos é crucial para posicionar Foz do Iguacu como destino estratégico,
atraindo iniciativas antes realizadas em outros centros urbanos. Essa estratégia amplia a
visibilidade da cidade, diversifica a economia local e demonstra sua capacidade de sediar
eventos de grande porte. Além de gerar empregos e negdcios, promove o desenvolvimento,
valorizando a identidade regional e a preservacdo ambiental, alinhados aos objetivos do
Fundo Iguacu.

6.4. Consultoria em captagao de voos para o destino

A acessibilidade aérea é um fator crucial para o sucesso de qualquer destino turistico. A
captacdo de novos voos nacionais e internacionais é essencial para aumentar a
acessibilidade de Foz do Iguagu, reduzindo custos e tempo de deslocamento para visitantes,
o que impulsiona o fluxo turistico e gera beneficios econémicos, como maior demanda por
servicos, criacdo de empregos e estimulo ao desenvolvimento local. Voos adicionais
diversificam a base de visitantes, fortalecem a imagem da cidade e atraem turistas e
investidores, promovendo o turismo de negdcios e eventos. A consultoria pode ajudar a
identificar novos mercados emissores de turistas e a adaptar a oferta de voos para atender a
essa demanda. Com um planejamento estratégico e a¢des coordenadas, Foz do Iguagu pode
se tornar um destino ainda mais atrativo e competitivo no mercado global.

6.5. Contrata¢ao de assessorias e representagdes do Destino em outros mercados

A contratacdo de assessorias e representa¢des do Destino em outros mercados é uma
estratégia fundamental para fortalecer a posicdo de Foz do Iguagu no cendrio turistico
nacional e internacional. Essas assessorias atuam como embaixadoras do destino,
promovendo suas atracdes, diferenciais e infraestrutura diretamente nos mercados-alvo,



ampliando a visibilidade e atraindo novos fluxos de visitantes. Além disso, elas facilitam a
criagdo de parcerias estratégicas com operadores de turismo, agentes de viagens e
organizadores de eventos, fomentando pacotes turisticos e iniciativas que aumentam a
competitividade da cidade frente a outros destinos. Representacdes locais também ajudam
a entender as especificidades culturais e comportamentais de diferentes publicos,
permitindo uma comunicacdo mais assertiva e alinhada as expectativas dos turistas, o que
resulta em uma experiéncia mais satisfatéria e na fidelizagdo de visitantes.

6.6. Divulgacao e promog¢ao do Destino na internet e midias

A divulgagdo e promogao de Foz do Iguagu na internet, midias sociais e canais tradicionais
sdo fundamentais para fortalecer sua posicdo como destino turistico de destaque. A
presenca digital permite alcangar um publico global de forma rdpida e eficiente, atraindo
tanto turistas em potencial quanto investidores interessados no desenvolvimento local. As
midias sociais, em particular, oferecem a oportunidade de engajar visitantes por meio de
conteudos visuais impactantes, como imagens das Cataratas do Iguacu, do Parque Nacional
e de eventos culturais, despertando o desejo de conhecer a regido. Ja os meios tradicionais,
como televisdo e radio, complementam essa estratégia, alcangcando publicos que ainda
consomem informagdes por esses canais. A combinacdo dessas ferramentas amplifica a
visibilidade do destino, consolida sua imagem de marca e gera maior fluxo turistico,
contribuindo diretamente para o crescimento econdmico e o fortalecimento do setor.

6.7. Campanhas de incentivo para canais de distribuicao

Campanhas de incentivo para canais de distribuicdo no turismo sdo uma étima maneira de
motivar agéncias de viagens, operadores turisticos e outros parceiros a promoverem
destinos especificos, pacotes turisticos ou servicos relacionados ao turismo. Essas
campanhas podem incluir incentivos financeiros, prémios, viagens de reconhecimento,
treinamentos especializados e suporte de marketing personalizado. A criacdo de campanhas
de incentivo eficazes requer um entendimento profundo do mercado, dos parceiros
envolvidos e das preferéncias do publico-alvo. E importante alinhar os incentivos com os
objetivos estratégicos e garantir que sejam justos e atrativos para os canais de distribuicao.

6.8. Realiza¢ao de capacita¢Ges para o turismo

Capacitar profissionais do turismo, da hotelaria e gastronomia, garantindo experiéncias de
viagem de alta qualidade. Treinar profissionais para personalizar a experiéncia turistica de
acordo com as preferéncias individuais dos visitantes, recomendando atividades e pontos
turisticos adaptados aos interesses de cada um. Além de representar a hospitalidade local,
esses profissionais promovem a cultura e os atrativos da cidade de forma positiva e
acolhedora. Investir na capacitagdo de profissionais locais € o meio para elevar o padrao de
exceléncia do servigo turistico, promover o desenvolvimento econémico e social da cidade e
garantir a satisfacao e fidelizacdo dos visitantes.



6.9. Apoio a acoes de inovagao e tecnologia orientados a produzir resultados praticos ao
segmento do turismo do Destino

O apoio a acdes de inovacdo e tecnologia é crucial para impulsionar o desenvolvimento do
turismo em Foz do lguacu, garantindo a competitividade do destino no mercado global.
Solugdes tecnoldgicas, como plataformas digitais de reserva, ferramentas de analise de
dados para entender o comportamento dos turistas e aplicativos que otimizam a experiéncia
dos visitantes, tornam os servicos mais eficientes e personalizados. Além disso, a inovagado
promove a sustentabilidade, com iniciativas que otimizam recursos naturais e reduzem
impactos ambientais. A adogao de tecnologias avangadas também fortalece o turismo de
eventos, integrando sistemas de gestao e comunicagdo que atraem organizadores e
participantes. Esse enfoque pratico ndo apenas melhora a experiéncia do turista, mas
também amplia a capacidade do destino de atender as demandas contemporaneas, gerando
valor econémico e consolidando Foz do Iguacu como um polo turistico inteligente e
inovador.

7.0. Apoiar projetos de pesquisa, estudos que promovam agoes para o desenvolvimento
econdmico e social da cidade.

Uma cidade que investe em sustentabilidade e desenvolvimento social tem uma imagem
mais positiva, segura e atraente para turistas e investidores. O desafio esta em planejar a Foz
do Iguacu mais justa e sustentavel até 2040, buscando tornar o municipio um lugar cada vez
melhor para se viver, com qualidade de vida e oportunidades aos seus moradores. Ao
investir em qualidade de vida e desenvolvimento social, a cidade se torna mais atrativa para
viver e trabalhar, o que, por sua vez, contribui para o crescimento do turismo. Investimentos
em pesquisa e desenvolvimento podem levar a melhorias na infraestrutura turistica da
cidade, como a construcdo de novos atrativos, a revitalizacdo de areas turisticas e a melhoria
da acessibilidade.

7.1. Apoiar projetos inovadores que impulsionam um turismo inteligente e sustentavel em
Foz do Iguagu.

O desenvolvimento Turistico-Urbanistico contribui para o desenvolvimento territorial e
econémico do destino. Os projetos devem se enquadrar em uma ou mais das seguintes
areas estratégicas: 1) Qualificacdo de espacos turisticos, com foco na criacdo de novos
produtos, modernizacao da infraestrutura, requalificacdo de espaco publico multifuncional,
gue integre natureza, cultura e lazer, e contribua para o desenvolvimento turistico
sustentdvel da cidade. 2) Desenvolvimento econémico e geracdo de emprego e
fortalecimento de cadeias produtivas ligadas ao turismo, estimulo ao empreendedorismo e
incremento da empregabilidade local.

7. CRONOGRAMA DA CHAMADA




Langamento da Chamada: 05/02/2025

Inicio da submiss3o eletrénica dos FAPEs: 05/02/2025

Prazo para esclarecimentos pelo Fundo: continuo

Término do prazo para envio eletronico dos FAPEs: 31/10/2025, 18h.

Inicio do processo de contratagao: 5 dias apés a aprovagao
Prazo de Execucgdo Total do Projeto: 31/12/2025*

As propostas deverdo ser encaminhadas através de formuldrio padrao fornecido.

Serdo consideradas validas somente as propostas de projeto recebidas via preenchimento
do formulario até a data e hora estipuladas.

8. COMO PARTICIPAR

8.1 Leia, atentamente, este regulamento.

8.2 Realize o preenchimento do formulario, conforme as descricdes apresentadas nesta
Chamada.

8.3 Em caso de duvidas sobre o preenchimento do formulario eletrbnico, entre em contato
por e-mail: secretariafundoiguacu@gmail.com

9. CRITERIOS DE ELEGIBILIDADE

9.1 As propostas para esta Chamada sé poderdo ser encaminhadas pelas instituicdes que
compdem a Gestao Integrada, conforme indicado no item 3.

9.2 Propostas com valor maximo do subsidio solicitado RS 1.000.000,00 (um milhdo de
reais), com contrapartidas ndo monetarias ou econémicas, mas de veiculacdo da imagem do
FUNDO e acessos as ag¢oes realizadas.

9.3 Prazo maximo de execucdo do projeto dentro do ano calendario de 2025, COM
possibilidade de prorrogacao, se aprovado pelo conselho gestor.


mailto:secretariafundoiguacu@gmail.com

9.4 Preenchimento do formulario online conforme orientacdo fornecida, com todos os
campos preenchidos, de modo a prestar todas as informacgdes solicitadas e necessarias para
a avaliacao do FAPE. Caso contrdrio, a proposta serd considerada inabilitada.

9.5 O proponente e/ou executor podera realizar as atividades do projeto fora do territério
nacional.

9.6 Devera ser nomeado um gestor responsdvel, que submeterd as informacdes na
plataforma e serd o coordenador do projeto.

9.7 O Fundo podera solicitar, a qualquer momento, o envio de informacdes adicionais
guanto a proposta.

9.8 O Fundo Iguacu ndo se responsabiliza pelos custos na elaboracdo dos FAPEs.
10. DOCUMENTAGAO EXIGIDA PARA VALIDACAO DA PROPOSTA

As instituicOes da Gestdo Integrada estao dispensadas de apresentacao de documentagao
para validacdo da proposta.

11. DESPESAS NAO ELEGIVEIS

N3o serdao aceitas solicitacdes de recursos para o pagamento das seguintes naturezas de
despesas:

a) despesas a titulo de taxa de administracdo, custos operacionais recorrentes da
beneficiada, gestdao ou similar, incluindo despesas com folha e encargos;

b) despesas realizadas para aquisicdo de bebidas alcdolicas, cigarros, e outros, ainda
que licitos, provoquem comprovadamente danos a saude do consumidor;

c) despesas com multas, juros ou correcdo monetdria, inclusive referentes a
pagamentos ou recolhimentos tributarios, impostos ou taxas.

d) despesas realizadas por servicos que a prépria patrocinada presta.

e) despesas para fins politico-partidarios é proibida.

12. CRITERIOS DE AVALIAGAO

Uma banca de avaliagdo serad responsavel por analisar os FAPEs, considerando apenas
aqueles que atendam a todos os critérios de elegibilidade estabelecidos na Chamada. Ao



término do processo de avaliacdo, serdo comunicadas as propostas selecionadas para
receber o subsidio financeiro. Os critérios de avaliagdao sdo de responsabilidade do Fundo
Ilguagu, bem como o resultado da classificacdo dos FAPEs, ndo cabendo qualquer tipo de
recurso. Cada critério de avaliacdo serd pontuado numa escalade 1 a 5, onde 1 representa a
menor pontuacdo e 5 a pontuacdo mais alta. E importante destacar que alguns critérios tém
um peso dobrado, levando em consideracdo a sua relevancia na avaliagdo geral. O processo
de avaliagdo é dividido em 2 etapas:

12.1 Etapa 1: Habilitagdo. Nesta etapa serd avaliado se o proponente atendeu a todos os
critérios da Chamada (tépicos 9 e 10).

12.2. Etapa 2: Andlise do mérito. Somente as propostas habilitadas na primeira fase da
Chamada serdo avaliadas na segunda fase (analise do mérito), conforme os seguintes
critérios:

a) aderéncia da iniciativa / solu¢do proposta ao desafio (peso 2). Neste item, serd
avaliado o grau de aderéncia da iniciativa apresentada em relagdo ao desafio
proposto;

b) viabilidade da execugdao (peso 2). Neste item, serd avaliado o quanto é vidvel a
proposta apresentada;

c) potencial dos resultados (peso 3). Neste item, sera avaliado o potencial de sucesso e
impactos da iniciativa para o Destino.

12.3 Em caso de empate de um ou mais FAPEs, sera observada a seguinte ordem:

a) maior nota no item "Potencial dos resultados";
b) maior nota no item "Viabilidade da execucdo".

A classificacdao da proposta nesta fase ndo garante a sua contratacdo. A avaliacdo de mérito
dos FAPEs contard com a colaboragdo de técnicos (internos e externos), os quais irdo firmar
termo de sigilo e confidencialidade, bem como de auséncia de qualquer interesse nos
projetos ou vinculo com as proponentes / executores das propostas que vierem a avaliar.

13. DIVULGACAO DOS RESULTADOS
A divulgacdao dos resultados ocorrera conforme prazo estabelecido no item 7 deste
regulamento e se dard por mensagem eletronica para o e-mail da proponente cadastrado no

FAPE submetido.

14. FORMALIZAGAO DO CONTRATO



Para as instituicOes participantes da Gestdo Integrada, sera solicitado o preenchimento de
formuldrio com as seguintes informacdes:

a) Razdo Social da proponente/executora;
b) Endereco;
c) Bairro;
d) Cidade;
e) Cep;
f) CNPJ;
g) Dados Bancarios para os repasses:
i)  Banco;
i)  Agéncia;
iii)  Conta Corrente.
h) Dados do representante legal autorizado para assinatura do contrato:
i)  Nome completo:
ii)  Funcdo do representante legal;
iii)  Endereco do representante legal;

iv)] RGNS

v)  Orgdo emissor;
vi)  CPFne;
vii)  E-mail:

i) Dados do gestor do projeto, responsavel pela prestacdo de contas:
i)  Nome completo;
i)  E-mail:

15. COMPROMISSOS E OBRIGAGOES PARA O REPASSE DOS RECURSOS

15.1 A beneficidria se compromete em utilizar os recursos de subvencdo para custos incorridos
somente no ambito do desenvolvimento do projeto e em conformidade com o orcamento proposto.

15.2 A utilizacao indevida dos recursos aprovados no plano de trabalho e ndao aprovacao da
prestacao de contas implicara na devolugao dos recursos ndo aprovados ou totais.

16. ACOMPANHAMENTO E AVALIAGAO DA EXECUGCAO

O acompanhamento técnico dos projetos apoiados serd conduzido com base nas metas e
resultados parciais estabelecidos para cada periodo, conforme o cronograma de execucao.

Ao longo do desenvolvimento do projeto, a proponente / executora devera elaborar e
apresentar relatdrios de acompanhamento, seguindo um modelo disponibilizado, que serdo
disponibilizados pelo Fundo Iguagu.
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